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Resumo

La Educacién Artistica del siglo XXI se esta adaptando a
profundos cambios sociales, culturales y educativos, en
los que la ensefianza de las artes visuales y la educacién
mediatica se integran dentro de un dmbito interdisci-
plinar en el contexto de la cultura digital y la pantalla
global. En este trabajo se exponen, desde una base en-
sayistica y como propuesta para el debate, algunas ideas
esenciales que describen, ademas de plantear interro-
gantes, diversas lineas de trabajo en torno al presente
y al futuro de la ensenanza del arte. Destacan, como
aspectos fundamentales, la convivencia de la imagen y
la palabra en la sociedad red; la superacién de lo tecnol6-
gico como novedad en la era post-digital y 1a hibridacién
de lo artistico y lo mediatico desde el punto de vista del
analisis y 1a didactica de la imagen.
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ADbstract

The Arts Education of the 21st century is adapting to pro-
found social, cultural and educational changes, in whi-
ch the teaching of the visual arts and media education
are integrated within an interdisciplinary field in the
context of digital culture and the global screen. This pa-
per presents, on an essay basis and as a proposal for de-
bate, some essential ideas that describe, in addition to
raising questions, various lines of work on the present
and future of arts education. These are the most impor-
tant aspects: the coexistence of image and word in the
network society; the arrival of the post-digital era, in
which the technological is no longer new; the hybridi-
zation of the artistic and the media from the point of
view of image analysis and didactics.
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'Introduccion
v justificacion.
Sociedad de
a imagen v la
Dalabra

La imagen convive con la palabra en cualquier contex-
to educativo, dentroy fuera del aula. Seguramente ha
sido siempre asi, en cada uno de los géneros artisti-
cos o mediaticos, a lo largo de la historia. Hasta las
obras estrictamente visuales se han apoyado en una
cultura verbocéntrica y logocéntrica, mientras que
las obras literarias han centrado en el impulso de la
imaginacién su base para construir mundos narrati-
vos. Sin embargo, la gran diferencia que caracteriza
a nuestro presente, aquel tiempo que fue futuro no
hace muchos afios, es que la construccién, difusién y
percepcién de ese discurso se articula en gran medida
a través de las pantallas. Estamos ante la consolida-
cién de lo que el cineasta Enrico Fulchignoni definid
como “civilizacién de la imagen” (1964) o, con ese mis-
mo sentido de estructura social que se construye desde
lo visual, Gilbert Cohen-Séat denomind como “iconos-
fera contemporanea” (1959, p. 8). La suma de nuestros
dispositivos, en ese consumo constante y fragmenta-
do en pequenos espacios y momentos, es lo que mejor
sintetizaria la gran “pantalla global” en la que se ha
convertido la civilizacién contemporanea (Lipovetsky
y Serroy, 2009, p. 268).

Si ese predominio de la imagen fuera la inica perspec-
tiva de trabajo posible, estaria muy clara la tarea por
hacer desde la ensefianza de las artes visuales, con la
complejidad que tiene fomentar una ciudadania criti-
ca ante la cultura visual (Freedman, 2006; Hernandez
Hernandez, 2000; Mirzoeff, 2003; Oliveira, 2007) o,
en sus conexiones con lo mediatico (Aparici y Garcia
Matilla, 2008; Masterman, 1996; Vilches, 1984; Zun-
zunegui, 1998), impulsando la cultura de la sospecha e
identificando ideologias desde una perspectiva critica
(Acaso, 2006; Ferguson, 2007; Mattelart y Mattelart,
1986/2000). También, por supuesto, estimulando la
creacién en un contexto de inteligencias multiples

(Gardner, 1994). Sin embargo, siendo fundamental
continuar con esa actividad, se trata solo del punto de
partida o, mejor, de una de las facetas de una realidad
poliédrica, como es la cultura digital. El futuro sera,
por tanto, el resultado de trabajar en la convergencia
de 1a cultura visual y la cultura digital.
Conscientes de que la cuestién no es tan sencilla desde
el punto de vista de la ensefianza de las artes visuales,
este trabajo pretende llamar la atencién sobre la com-
plejidad de los tiempos, destacando un escenario que
es, en realidad, una oportunidad interdisciplinar
desde el punto de vista de la Educacién Artistica. La
actual, pero también la futura. Por ello, una prime-
ra advertencia es que ese imperio de la imagen visual
comparte su dominio y omnipresencia hoy dia con la
palabra, en pleno apogeo de la Sociedad Red. En este
sentido, Manuel Castells describia un nuevo modelo
de entramado social, econémico y cultural basado en
la gestién, produccién y distribucién del conocimien-
to y de la informacién (1997, p. 83).
Debemos tener en cuenta que esa realidad sigue de-
finiendo el contexto en el que trabajan los docentes
actualmente, tanto los vinculados al arte como a cual-
quier otra materia. Ademas, los limites de las areas
educativas se difuminan en una realidad mucho mas
liquida que lo que se aventuraba en las bases de 1a Ilus-
tracién. Hay que tener muy en cuenta que, tanto en la
educacién como en cualquier otro proyecto colectivo,
el trasfondo es 1a lucha por la construccién colaborati-
va que supone la utopia, en la que esta todo por hacer:
Una utopia es ante todo una imagen de otro uni-
verso, diferente del que se conoce por experiencia
directa o por haber oido hablar de él. La utopia,
ademas, prefigura un universo enteramente
creado por la sabiduria y la devocién humanas.
(Bauman, 2007, p. 138)
Ya en la segunda década del nuevo siglo, la supresién
de fronteras del conocimiento y la ensefianza, im-
prescindible para aproximar el sistema educativo a
la realidad, hace necesaria la revisién de las amplias
posibilidades interdisciplinares, especialmente las
que tienen que ver con la imagen y las artes visuales.
El colectivo docente vinculado a la Educacién Artisti-
ca, se estd adaptando a una realidad mucho maés rica
y mas compleja, donde lo que es o no es artistico re-
sulta un debate de poca utilidad, ya que los géneros
y los formatos hibridan a través de su circulaciéon en
nuestras pantallas.
En el entorno digital, el impacto de la imagen visual
y, dentro de ella, de la creacién artistica, no es lo ini-
co que ocurre. Como se explica en este trabajo, a toda



esa semiética del universo visual, diversificado en
microuniversos tecnolégicos e ideolégicos (Greimas,
1987, p. 195), hay que unir una sociedad que participa
activamente, que ya no se conforma con ser receptora;
que dialoga o, al menos, puede hacerlo; que empieza a
mirar a las emociones y que necesita un componente
motivacional mucho mas didactico y lidico. Ademas,
una sociedad capaz de lo mejor y lo peor, de continuar
con la guerra y el hambre en el mundo, a la vez que se
conciencia mas para proteger el medio ambiente y al
propio ser humano de si mismo. En ese contexto, la
palabra vuelve a emerger en Internet como una her-
ramienta que, ahora y en el futuro, sigue conviviendo
con la imagen.

La Educacién Artistica debe ser consciente, por tanto,
de su papel en un contexto en el que, de forma parale-
la a la omnipresencia de lo visual, una nueva realidad
2.0V 3.0 se centra especialmente en la vuelta al valor
de la palabra, vinculada a las dinamicas del Big Data
a través de la indexacién y el estudio de nuestra con-
ducta en la Red. Es importante tener en cuenta que,
mas que el manejo de grandes cantidades de datos, el
Big Data, que se convierte en emblema de la era 3.0,
se define sobre todo por la capacidad de agregar, re-
ferenciar y cruzar conjuntos de datos (Boyd y Craw-
ford, 2012, p. 663). En esos paquetes de informacién,
la palabra y la imagen tienen un valor fundamental.
Ademas, hay que tener en cuenta que se trata de un
entorno de infoxicacién. La falsedad en los conteni-
dos y las fake news constituyen una cuestién relevante,
por representar una seria amenaza para el derecho a
la informacién (Lotero-Echeverri, Romero-Rodriguez
y Pérez-Rodriguez, 2018, p. 296).

Ademas, aunque esto sea atrevido asegurarlo, las ge-
neraciones tecnoldgicas de millennials valoran especial-
mente volver a “mancharse las manos”, contemplar
una puesta de sol fuera de las pantallas con las que
han aprendido casi todo lo que saben, saliendo por
unos instantes del entorno digital en el que se han
criado. Pese a ser nativos digitales (Prensky, 2001),
siguen necesitando altas dosis de alfabetizacién me-
diatica. Trabajar esas competencias es, sin duda, una
accién educativa inaplazable (Aguaded, 2012). Sin em-
bargo, es importante sefialar que, a cualquier edad,
se sigue necesitando algo de oxigeno ahi fuera, en el
espacio que sigue quedando en lo que no tiene que ver
con las pantallas, donde aguardan pacientemente las
viejas esencias de la Educacién Artistica.

En este sentido, el futuro es el presente, sera Internet,
pero también todo lo que ocurre fuera y después de la
Red. De ahi que la novedad de lo digital esta dejando

espacio a una asimilacién de estas tecnologias desde
lanormalidad. Esla era postdigital, la que lamaquina
de escribir, los discos de vinilo o 1a fotografia analégi-
ca son dispositivos reinventados, resucitados a nues-
tro tiempo (Cramer, 2015, p. 13). Una prueba indiscu-
tible de que la actividad cultural y creativa es ciclica.
Un cambio de paradigma que frena el obsesivo meta-
discurso sobre las tecnologias educativas.

Desde esta perspectiva, con una argumentacién que
parte de la convivencia entre informacién, palabra e
imagen, junto al contexto de interdisciplinariedad,
este trabajo ofrece una sintesis de la Educacién Artis-
tica presente y futura. Es, a su vez, un analisis de las
tendencias que, en la linea comentada, parecen mos-
trar una hoja de ruta de lo que serd la ensefianza de las
artes visuales durante las préximas décadas. Asi, tras
explicar la superacién de lo digital y la entrada en una
era en la que no todo tenga por qué desarrollarse en las
pantallas o, al menos, eso no sea novedad, se incide
en un modelo social centrado en la industria del ocio y
la creatividad, para explicar posteriormente el campo
de enorme interés que se sitiia en la interseccién entre
lo artistico y lo mediatico.

Finalmente se incide en el valor humanistico de las
tecnologias, que permiten la interaccién social y la
interconectividad, en unos procesos que, inevita-
blemente, implementan metodologias que inciden
en la busqueda de 1la motivacién. Se explica, asimis-
mo, lo deseable de una Educacién Artistica centrada
en los valores de sostenibilidad, en el cuidado del
medio ambiente y en el cambio social, atendiendo
siempre a un fin que responda a una mayor ampli-
tud de miras que la formacidén meramente estética.
La dimensién de estos cambios hace imprescindible
la reflexién docente e investigadora orientada a las
profundas transformaciones que esta experimentan-
do la ensenianza del arte.

Objetivos v
"Metodo

La orientacién principal de este trabajo es dar respues-
ta a la siguiente pregunta inicial: ;Cémo es la Educa-
cién Artistica en el presente y como sera en el futuro?
Como respuesta a ese interrogante, el objetivo principal
es sintetizar las principales lineas que definan el nuevo



modelo de la ensefianza de las artes visuales en la con-
temporaneidad y en las préoximas décadas. Por ello, se
trata de una aportacién de caracter tedrico y ensayistico
que plantea, mas que respuestas concretas, una serie de
cuestiones a tener en cuenta en el contexto docente e in-
vestigador de la ensefianza artistica.

Se trata de un trabajo basicamente exploratorio y des-
criptivo, que propone lineas de debate en torno a una
Educacion Artistica que, en si misma, podra convertirse
en lo que decida, pero siendo consciente de las transfor-
maciones sociales, culturales y educativas que se men-
cionan, ademas de otros factores, de mayor o menor
importancia, que puedan ser relevantes. Es indudable
que, en este caso, se trata de una aportacién ensayistica
que no se fundamenta en una experiencia concreta o en
el analisis de un contenido muestral determinado, sino
en la propia trayectoria docente, asi como en la revisién
de fuentes. En este sentido, se defiende la idea de que
las publicaciones de caracter cientifico, también deben
reservar espacio para lo académico y lo tedérico. Especial-
mente, en un momento de transformaciones en los que
resulta fundamental la propia clarificacién de lo que es-
tamos haciendo y, sobre todo, de lo que deseamos hacer
en la ensenanza del arte.

Presente v futuro
de la Educacion
Artistica

Superando lo digital

En la actualidad, los medios son digitales. No hace
falta mencionarlo de forma expresa, por ser algo asu-
mido en nuestro dia a dia. En los paises desarrolla-
dos, no se puede concebir una jornada completa sin la
intervencién de algin proceso tecnoldgico que tenga
que ver con la computacién o con la conexién en In-
ternet. Cuestién distinta es la brecha digital motiva-
da por la factores econémicos, sociales y culturales,
como una desigualdad propia del nuevo siglo (Alva de
la Selva, 2015). Desde esta dltima perspectiva, si que
hay que tener en cuenta la falta de equidad social y
de acceso a las oportunidades de Internet, un medio
capaz delomejor ylo peor. Especialmente, cuando se
valora la influencia que tiene en la infancia el acceso

alared. Tal y como se afirma en un informe reciente
del comité espaiol de UNICEF sobre la brecha digi-
tal en Espana, “la era digital tiene un poder poten-
cialmente igualador para las oportunidades de los
nifnos” (Casado et al., 2018, p. 4). Esa asi, por lo que
no se puede perder de vista que la expresién de una
era digital superada puede ser engafiosa segiin qué
contextos. El término postdigital sirve, sobre todo,
para avanzar en el debate educativo y superar lo que
se puede considerar como una obsesién por el medio,
frente a otras caracteristicas del proceso o frente al
propio contenido.
Profundizando un poco mas, una vez hecha la preci-
sién de la exclusién digital, el mundo postdigital per-
mite afirmar, precisamente, que el nuevo contexto
educativo no necesita la continua mencién expresa a
las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién
(TIC). Ya no es tan necesario referirse a lo digital como
algo que se contrasta con lo habitual en un aula: “La
revolucién digital ha pasado a ser normalidad digi-
tal. Y muchas de las que llamamos “nuevas tecnolo-
gias” han dejado de ser nuevas para estar integradas
en nuestras rutinas cotidianas. Esto tenia que ocurrir
tarde o temprano” (Roselld Roman, 2018).
Asi, conscientes de la influencia del medio en el men-
saje, esa idea macluhiana (McLuhan y Fiore, 1967/1988)
sobre la que no hay ninguna duda, la Educacién Ar-
tistica se sitda en un territorio en el que, gran parte
de sus dindmicas, se han convertido en actividades
vintage, en exploraciones manuales y tactiles de lo que
fue normal antes de que todo, o casi todo, sucediera
a través de las pantallas. La propia creacién artistica
hace referencia a “Arte post-Internet”, una expresiéon
que asume la Red y sus posibilidades de conectividad
como algo basico, una realidad indiscutible que ya no
es novedosa, desde la que se parte:
... hablar de Arte post-Internet seria hacerlo de
una serie de propuestas que ahondarian creativa-
mente, a través de cualquier tipo de medio o len-
guaje artistico, en la conectividad ubicua y per-
manente, entendida ésta como condicién clave
de nuestro tiempo, como el elemento articulador
principal de los nuevos habitos de vida en nues-
tras sociedades. Por tanto, el arte post-Internet
serfa la respuesta de muchos artistas a un tiempo
esencialmente configurado por la conectividad
digital, pero teniendo en cuenta que, frente a las
practicas de net art (que consideran las redes digi-
tales como su espacio especifico de actuacién), el
arte post-Internet haria uso de cualquier medio
de expresién, tomando habitualmente cuerpo



en las configuraciones objetuales o especiales de

muy diverso tipo (Martin Prada, 2015, pp. 26-27)
Ese aterrizaje a lo objetual, a lo que esta fuera de las
pantallas, define muy bien lo que representa el término
“post” en el ambito artistico y, por tanto, en su didac-
tica. De cualquier otra forma, resultaria presuntuoso
referirse a Internet como algo ya superado, ya que no es
exactamente asi. Lo digital estd y va a seguir estando,
con mas fuerza si cabe. Sin embargo, al referirnos a lo
que sucede después, se pretende describir lo que ocurre
tras la eclosién de un fenémeno que ya no es novedoso,
sino que esta integrado en nuestras vidas.
En este sentido, gran parte del discurso basado en la
recomendacién de la tecnologia educativa ha queda-
do obsoleto, ya que se centraba en aconsejar el uso
de los nuevos dispositivos en el aula. En esta linea de
innovacién se da el caso de profesorado que pretende
utilizar tabletas o méviles, mientras que el alumnado
pide que se trabaje la mezcla de pigmentos manual,
el dibujo a 1apiz o carboncillo o cualquier actividad en
la que haya un contacto con la naturaleza. Por ello, la
vuelta a lo genuino, a lo artesanal, serd basica para
la comprensién del arte por parte de las nuevas gene-
raciones. En el equilibrio entre lo tradicional y 1a no-
vedad estara, seguramente, la clave de una educacién
artistica de calidad. Este fendémeno de lo postdigital
es el primer analisis, el mis inmediato, con respeto al
presente y al futuro de la Educacién Artistica.

Una nueva sociedad del ocio

En el contexto educativo descrito, las futuras genera-
ciones agradeceran una ensefanza significativa, que
apueste por trabajar los contenidos que formen parte
de su realidad mas préxima, con una atencién espe-
cial alas emergentes industrias culturales o creativas,
como son los videojuegos o las series de animacién
para consumir a través de dispositivos moéviles, asi
como el desarrollo de app creativas que tengan que ver,
y siempre tienen que ver, con la Educacién Artistica.
En esa nueva conceptualizacién de lo que es, hoy dia,
una sociedad del ocio, cuya previsién es seguir expe-
rimentando un crecimiento vinculado al estado de
bienestar de cada pais, hay que hacer algunas preci-
siones sobre la imprescindible visién critica en torno
a estos contenidos, que forman parte del aprendizaje
no formal en todas las etapas educativas.

La imagen y las artes visuales estan extraordinaria-
mente presentes en lo que, con una gran visién so-
bre lo que estaba siendo la transformacién hacia la
contemporaneidad, Guy Debord denominé como “so-
ciedad del espectaculo” (1967/2012), un concepto que

Mario Vargas Llosa desarrollaba, recientemente: “...
la forma vy el contenido del espectiaculo son, del mis-
mo modo, la justificacién total de las condiciones y
de los fines del sistema existente” (1967/2012, p. 39).
En este sentido, la adaptacién del término industrias
culturales, originalmente empleado de forma critica
por la Escuela de Frankfurt (Adorno y Horkheimer,
1947/1979), se ha adaptado a los tiempos, vinculan-
dose a la economia del sector creativo, de forma que
la teoria critica advierte sobre la necesidad de revisar
la narrativa ideolégica y la estrategia sistémica de un
sector, vinculado a la cultura y a la creatividad, que se
integra en la 16gica capitalista (Tremblay, 2011, p. 74),
en un ambito de una enorme diversidad que compren-
de, por supuesto, la cultura en red:
En efecto, una “economia de la cultura (y la co-
municacién)” engloba, al mismo tiempo, no solo
las industrias culturales y medios de comunica-
cién, sino también dmbitos muy directos como
patrimonio, artes, cultura comunitaria y popular
que no tienen nada que ver con la industria, asi
como la cultura en la red y las comunicaciones so-
ciales de lared. (Zallo, 2011, p. 160).
No hay duda de la integracién de esa nueva “industria”
de la creatividad en la cultura digital. Sin embargo,
serd también necesario alertar sobre el riesgo de aban-
dono de los contenidos mas tradicionales, del arte an-
tiguo y clasico, omnipresente en otras épocas y reduci-
do a una extrema banalizacién de sus contenidos en la
actualidad. En este sentido, desde el punto de vista de
la tecnologia educativa, serd importante el aprovecha-
miento de los medios digitales como recurso para la en-
sefianza del arte egipcio, el Barroco o la representacién
pictérica medieval, demasiado ajenas o ausentes en los
actuales curricula de las primeras etapas formativas.
El hecho de superar un aprendizaje memoristico ba-
sado en conocimientos no debe llevar a la exclusién de
tantos siglos de creacién artistica por parte del ser hu-
mano, sobre todo ahora que es posible explorar el sen-
tido didactico y comparativo, contextualizando cada
época y modo de expresién y representacién. De cual-
quier otro modo, la apuesta por la aproximacién for-
zada a contenidos exclusivamente contemporaneos,
terminara por reducir el concepto de creatividad al de
las industrias del ocio vigentes en cada momento. Ese
equilibro es el que debe buscar una buena Educacién
Artistica en el futuro.

Fusién entre lo medidtico y lo artistico
En un fenémeno que, sin duda, se ve acrecentado por
la cultura digital, pero también por el nuevo sentido



que cobra la imagen en la era postdigital, lo visual
sigue siendo un elemento clave en esa “imprenta del
siglo XXI” que es Internet (Piscitelli, 2005). Teniendo
en cuenta la continuidad de esta presencia, los con-
tenidos de los medios contemporaneos hacen que, en
muchas ocasiones, sea imposible diferenciar entre lo
artistico y lo mediatico. Desde una visién global, se
impone una “mirada-mundo”, siguiendo la termino-
logia empleada por Armand Mattelart (2014), que tras-
ciende no solo la limitacién del espacio y del tiempo,
sino que invita a una accién global, tanto desde la di-
mensién perceptiva como desde la creacién.
Hay que tener presente que, en lo relativo al arte, “...
si la materia es simbolo de resistencia, la herramien-
ta es simbolo de poder” (Lépez Fernandez-Cao, 2015,
P. 36). Y, en esa linea, mientras que lo material sitda
la Educacién Artistica en los aledafios de las pantal-
las, la herramienta mediatica y masiva es, claramen-
te, la forma de llegar con eficacia a la ciudadania. No
solo hay que detectar el sentido artistico y estético
en los medios, es decir, lo que seria la identificacién
del lenguaje visual y de los aspectos formales en un
constante ejercicio de semidtica visual que entiende
la imagen como un producto cultural (Acaso, 2007, p.
24). Museos de arte, salas de exposiciones, iniciativas
artisticas de cualquier tipo tienen, como referencia
indiscutible, lo mediatico. También y, sobre todo, se
trata de un ejercicio de sensibilidad hacia aquellos
contenidos que tienen una profunda presencia en la
sociedad contemporanea:
Esta conexién entre los medios de masas y el arte
se refuerza si tenemos en cuenta que el contenido
esencial de los medios digitales pasa por la crea-
ci6én visual y audiovisual. Ademas, gran parte de
la actividad artistica esta dirigiendo su foco ha-
cia el propio discurso tecnolégico y mediatico. Su
ensefianza va mas alla del fomento individual de
la denominada experiencia estética. (Marfil-Car-
mona, 2018, p. 141)
Ante es indudable conexién y, en muchas ocasiones,
hibridacién, implicada en la propia convergencia de
medios (Jenkins, 2008), es muy complicado diferen-
ciar medios de comunicacién y arte, sobre todo en la
Red y en los contenidos multimedia, hipermedia y
transmedia (Jenkins, Ford y Green, 2015; Scolari, 2013;
Sedefio y Guarinos, 2013). Ademads, y como elemento
esencial que define a 1a sociedad digital, la presente y
la futura, se trata de un entorno que estimula la activa
participacién de la ciudadania, convertida en prosumer
(Toffler, 1980) o EMIREC (Cloutier, 1975), dos términos
que, aun representando teorias contrapuestas en sus

connotaciones mas consumistas o comunicacionales
(Aparici y Garcia-Marin, 2018), definieron, algunas
décadas antes, lo que seria la cultura de la participa-
cién en el siglo XXI. En ese escenario, Internet es y se-
guira siendo clave:
Internet es un medio masivo con una estructura
facilitadora para que la colectividad pueda abrir
espacios de participacién ciudadana. Sus rasgos
definitorios mas importantes son la “no lineali-
dad”; el “aqui y ahora”; la tendencia a la hetero-
geneidad, la fragmentacién y la exaltacién de las
diferencias; la conformacién de una estructura
social en redes y comunidades virtuales, es decir,
romper la estructura lineal, piramidal y jerarqui-
ca; el reconocimiento del concepto de solidaridad
social; y la posibilidad de interactividad. (Osuna-
-Acedo, 2013, pp. 137-138)
En ese contexto, que va de lo mediatico a lo artistico,
de lovisual y audiovisual a lo digital, la faceta creativa
que es propia de la Educacién Artistica conecta perfec-
tamente con la vocacién esencial de empoderamiento
de la Educacién Mediética (Freire, 1970; Kaplin, 1998;
Orozco, 1994). El trabajo de la competencia mediatica
y digital (Ferrés y Piscitelli, 2012) permite, ademas,
la integracién de la percepcién estética y la creacién
visual, ademas de otras dimensiones, como los len-
guajes, los procesos de produccién o la capacidad de
analisis para detectar valores e ideologia, por lo que
es integracién interdisciplinar serd, sin duda, una
de las claves para comprender la Educacién Artistica
del siglo XXI.

La apuesta por el desarrollo humano

Como ya estamos en el futuro, porque la segunda dé-
cada del siglo XXI lo es, un aspecto muy importante a
destacar es la faceta humana de las tecnologias y, des-
de esa perspectiva, el estimulo que debe seguir sien-
do la Educacién Artistica para el desarrollo humano.
Precisamente Elliot W. Eisner advertia del transito de
una era cientifica a una era artistica, seguro de que
“... el arte nos ensefia cémo estar vivos” (1991, p. 256).
Esto, en cierto sentido, explica el auge de las indus-
trias creativas comentadas anteriormente.

Es fundamental trascender la visidon apocaliptica de
las tecnologias, sin dejar de perder de vista los riesgos
para el sector mas joven de la poblacién, como el fo-
mento de la violencia, el aislamiento, etc., para resal-
tar la dimensién humana y relacional que es posible
en ese entorno de continuas “hipermediaciones” (Sco-
lari, 2008). Desde esa éptica, las Tecnologias de la In-
formacién y la Comunicacién (TIC), se convierten en



TRIC (Gabelas-Barroso, Marta-Lazo y Aranda, 2012),
anadiendo una “R” de relacién en el contexto del hu-
manismo digital.

De esa relacién, a través de un adecuado proceso edu-
cativo, debe emerger lo mejor de nosotros mismos,
como individuos y como sociedad, por lo que ese fac-
tor relacional (Marta-Lazo y Gabelas Barroso, 2016) se
vuelve un elemento clave en la comunicacién digital
y en diferentes ambitos de la accién educativa. Entre
ellos, en la artistica. El propio Dewey hizo referencia
a la importancia de ese intercambio comunicacional:
“Realizad el experimento de comunicar, con plenitud
y precisién, alguna experiencia a otro, especialmente
si es algo complicado, y encontraréis que ha cambiado
vuestra propia actitud respecto a vuestra experiencia”
(Dewey, 1916/1998, pp. 16-17).

De nuevo, en la era postdigital, lo novedoso sera
aquello que se sale de las pantallas, que apuesta
por la humanizacién de la educacién y del arte, por
el estimulo de los sentidos. Una vuelta a la esen-
cia no debe sorprender a nadie, aunque ya siempre
estard acompafiada de procesos digitales, aunque
sea en el propio diseno. Esta idea se ve reforzada
por la enorme importancia de las emociones, que
hoy dia son garantia de eficacia comunicacional
y didactica. En este sentido, se tienen en cuenta
nuestros sentimientos y anhelos mas profundos.
La propia educacién se ha convertido en una “in-
dustria de deseo” (Ferrés, 2008), mientras que las
pantallas son una especie de “viaje a la felicidad”,
“... algo imprescindible para que uno pueda sentir-
se vivo y socialmente integrado” (Ferrés, 2014, p.
26). La base humana y emocional que permiten las
tecnologias, asi como su evolucién en las proximas
décadas, permiten también aventurar cambios en
los sistemas de ensenanza que, sin duda, configu-
raran una nueva Educacién Artistica.

Cambio en las metodologias de ensefianza

Avanzando en la descripcién de lo que estd siendo,
en el siglo XXI, una nueva Educacién Artistica, en
este caso si tienen una gran relevancia las tecno-
logias exclusivamente digitales. Es obvio que, en
si mismas y por su conexién con lo visual y con el
estimulo creativo, la gran pantalla global ofrece un
marco inmejorable para la innovacién metodold-
gica. En este sentido, ese humanismo relacional
que favorecen las propias redes sociales e Internet
establece un marco dialégico idéneo para el desar-
rollo de la empatia y el intercambio, estimulando
también la competencia de aprender a aprender.

Se consolida asi el “aula sin muros” (Carpenter &
McLuhan, 1974).
Fundamentandose en la esencia del conectivismo
explicado por Siemens (2004), el factor relacional
hace posible el desarrollo de practicas educativas
horizontales. Ademas, la ubicuidad que caracteriza
a la Red como entorno no fisico permite el desarrol-
lo de diferentes sistemas de ensefianza e-learning,
como el caso de la ensefianza online a gran escala
en el modelo concreto transferMOOC, centrado en
la transferencia de aprendizaje y en la transforma-
cién social (Marta-Lazo, Frau-Meigs & Osuna-Ace-
do, 2018; Osuna-Acedo, Marta-Lazo & Frau-Meigs,
2018), asi como diferentes contextos para la en-
sefianza que podemos denominar “escenarios vir-
tuales educomunicativos” (Osuna-Acedo, 2014).
En esa nueva realidad, que puede ser digital o
postdigital, virtual, presencial o ambas cosas, la
Educacién Artistica tiene el reto de la adaptacién.
Juega a su favor la potencialidad de la imagen, hoy
dia también tridimensional, conectando con gran
parte de los valores de géneros artisticos, como es-
cultura o arquitectura. Es un objetivo basico, tam-
bién, la necesidad de aportar claridad en lo que,
hoy dia, es una mirada dispersa en Internet:
La nuestra es la épica de 1a época de la atencién
dispersa, del modo multitarea. Los diferentes mo-
mentos de actividad delante de la pantalla (tra-
bajo, lectura, comunicacién, etc.) se rompen por
una serie de accesos discontinuos a unos y otros.
No sabemos ya hacer una tinica cosa. (Martin Pra-
da, 2018, p. 29)
En este sentido, la ensefianza de las artes visuales
debe hacer frente a la infoxicacién de imagenes, al
desorden mental que provoca la nube, estimulando
la visién critica del imaginario que representa un
contenido infinito ante nuestras pantallas. Ade-
mas, es importante no olvidar la esencia creativa
de esta especialidad didactica, que puede apoyar su
aportacién académica e investigadora en criterios
artisticos y en la expresién visual (Roldan & Marin
Viadel, 2012; Marin Viadel & Roldan, 2017). La capaci-
dad para integrar los nuevos medios en la expresién
creativa puede constituir un nuevo hito en la historia
de la ensenanza de las artes visuales, especialmente
cuando se tiene en cuenta el uso combinado de TIC
y metodologias, contando con la participacién de ar-
tistas en las propias actividades (Bajardi et al., 2015).
Por 1ltimo, el sentido didactico de todos esos proce-
sos llevard, inevitablemente, al fomento de estraté-
gicas de gamificacién y acciones que redunden en



una mayor motivacién por parte del alumnado, una
estrategia que ha llegado, incluso, al sector de la em-
presa (Marin y Hierro, 2013) y que no debe ser dificil
de ajustar en el ambito de la Educacién Artistica. Es-
tas metodologias se van consolidando también en la
innovacién educomunicativa, incorporando el juego
como via de aprendizaje en la cultura digital (Aran-
da y Martinez, 2013, p. 61). En este sentido, es mejor
pensar en un profesor coach, curador de contenidos
para un trabajo por proyectos que se base en la hori-
zontalidad:
En el siglo XXI serd muy dificil visualizar quién
es el profesor o profesora, porque lo que tendre-
mos ante nuestros ojos serd una amalgama, una
mezcla, un rizoma, una comunidad de personas
generando informacién entre todos y a la vez.
(Acaso, 2013, p. 81)
Finalmente, esta actividad, tanto en el presente
como en el futuro, no responde solo al fin de diver-
tirse aprendiendo. El sentido tltimo también debe
tener presente la transformacién social, asi como la
expresién de la dignidad, individual y colectiva, que
responde finalmente a un compromiso ético y civico
al que no debe de renunciar la Educacién Artistica en
ningin momento de su historia.

Educacién Artistica y cambio social

Todo lo expuesto, en la visualizacién o propues-
ta de una futura Educacién Artistica, perderia el
sentido si no constituyera, en si misma, una ac-
tividad para la transformacién social. En ese sen-
tido, la propia pedagogia critica viene trabajando
hace décadas (Giroux, 1996; McLaren & Kincheloe,
2008), pero las nuevas tecnologias e Internet tam-
bién ofrecen una nueva oportunidad para el com-
promiso y la transformacién social, en este caso a
través del procomun, la cultura libre y 1a accién co-
laborativa (Escano, 2013 y 2017). El entorno digital,
aprovechando todas las potencialidades descritas a
lo largo de este texto, se convierte en un lugar para
la actividad hacker, entendida no en su acepcién de-
lictiva, sino en la faceta del compromiso y la accién
social, persiguiendo normas de comportamiento
ético (Denning, 1990, p. 653).

No hay que olvidar que, precisamente por tratarse
de un contexto postdigital, hay cabida para la accién
presencial, para la intervencién centrada en la natu-
raleza o en la denuncia social, en toda una gama de
géneros de expresidén artistica y compromiso que tie-
nen cabida desde una educacién centrada en una ciu-
dadania responsable.

Ese avance hacia una educacién artistica 4.0 (Escafio,
2010) se debe contextualizar en una educacién centra-
da en la transformacién social. De igual forma que su-
cede con la comunicacién para el desarrollo, las con-
notaciones econémicas de este término parecen hacer
mas recomendable referirse a una comunicacién para
el cambio social y a su vertiente de participacién co-
lectiva (Gumucio Dragén, 2012, p. 40), de igual forma
que podemos aplicar el término a la educacién en ge-
neral y a la ensefianza del arte en particular. En las
proximas décadas, la importancia de seguir trabajan-
do por la sostenibilidad ambiental y luchando contra
la desigualdad, tal y como se establece en los Objeti-
vos del Milenio (Way, 2015), deberia ser la clave para la
aportaciéon de la Educacién Artistica a la cultura y la
sociedad del siglo XXI.

Consideraciones
finales

La descripcién analitica de los aspectos méas destaca-
dosdela Educacién Artistica del presente y del futuro,
abarca diferentes vertientes de la nueva vertebracién
social que, tanto desde el punto de vista educativo
como medidtico, tiene Internet y los medios digitales
como el eje principal para la accién tedrico-practica.
Asi, en lo que ya ha dejado de ser una novedad, es
decir, en Internet como via para el desarrollo de una
accién cultural socializada, hay un enorme potencial
de transformacién e innovacién pedagdgica. Es la
era postdigital. Asimismo, el hecho de habituarnos
a las tecnologias da como resultado la posibilidad de
plantear actividades online, offline o integrar ambos es-
pacios de trabajo, el fisico, el tactil y tradicional, con
el desarrollo de la ensenianza de las artes visuales a
través de nuestras pantallas, integrando cultura vi-
sual y digital.

En esa prospectiva o sugerencia de ideas clave, se par-
te de la combinacién dato-palabra-imagen para inci-
dir, con interesantes posibilidades, en la ensefianza
critica de la imagen y de los contenidos visuales, que
hoy también engloban la tridimensionalidad, la se-
cuencialidad y la narrativa transmedia. Ademas, el
entorno digital permite que la ensefianza sea comple-
ta, ya que se desarrolle desde una cultura de la par-
ticipacién, estimulando la inmersién e implicacién



creativa de una sociedad prosumidora, que rompe el
tradicional esquema de los medios de difusién masi-
va, estableciendo conexiones relacionales entre usua-
rios y colectivos. El rol de emisor y productor de conte-
nido se funde en una misma identidad.

Con atencidn a esa convivencia de la indexacién a tra-
vés de la palabra y de la imagen, el camino a seguir
esta dirigido hacia el encuentro interdisciplinar con
otras areas del &mbito educativo y cultural. La prime-
ra y mas importante, en este contexto, es la Educa-
cibn Mediatica, tradicionalmente interesada por la
imagen y el contenido visual. Junto a la Educacién
Artistica, se trata de campos de interconexién entre
materias y enserfianzas transversales, especialmente
apropiados para el trabajo por proyectos. Esa hibrida-
cién es el resultado de la confusién entre lo mediatico
y lo artistico en la posmodernidad y, sobre todo, en la
creacion digital.

El factor relacional es el elemento clave en la visién
positiva y humanizacién que favorecen las tecnolo-
gias, disefiadas para diversos usos distintos, pero lti-
les para establecer entornos de didlogo e intercambio
centrado en la participacién horizontal. Estamos en
una nueva sociedad que prioriza el entretenimiento
y el ocio, fomentando la consolidacién de una nueva
versién, mas emprendedora, de las industrias cultu-
ralesy creativas. La Educacién Artistica tiene el reto de
adaptarse a ese entorno durante los préximos afios, por
ser ideal para el fomento del desarrollo humano. Esa
linea de trabajo estimula la innovacién metodolbgica
en la ensenanza, permitiendo diseniar nuevos contex-
tos docentes basados en la ubicuidad, horizontalidad
y la gamificacién, entre otros rasgos, combinados con
sistemas tradicionales en los que le alumnado puede
generar una imagen basada en pixeles, comentarla,
mancharse las manos con pigmentos o, 1o que es mas
recomendable, integrar todas esas acciones.

Esa linea de trabajo y el conjunto de criterios docen-
tes a tener en cuenta, girando en torno a la referencia
de lo digital y lo postdigital, no tendria sentido si se
queda en una inquietud y un proceso de aprendizaje
exclusivamente estéticos. La enseflanza de las artes
visuales debe responder a la ética y al compromiso
para la transformacién y el cambio social, una linea
posible a través del activismo en la Red, pero también
mediante la lucha contra la exclusién y la desigualdad
en diferentes ambitos.

La previsién realizada, en resumen, no deja de ser la
aportacién de un conjunto de criterios o lineas clave,
de una hoja de ruta imaginada, basada en el analisis
de la realidad presente. Con seguridad, junto a estos
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conceptos, hay otros en los que incidir, como la per-
cepcién de la globalidad, el estimulo de la creatividad,
la integracién intergeneracional, el autoaprendizaje,
etc. Todas estas claves, con seguridad, se uniran a
otras, impensables en la segunda década del siglo XXI,
pero siempre enfocadas al aprendizaje vital que debe
constituir la Educacién Artistica en cualquier tiempo.
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